Satzung
uber die Gestaltung von Werbeanlagen

in der Stadt Senftenberg
(Werbeanlagensatzung der Stadt Senftenberg )

Beschluss 067/05 vom 19.10.2005 (Abl. Nr. 2, Jg. 9 vom 28.02.2006)

Aufgrund des § 5 Abs. 1 der Gemeindeordnung fir das Land Brandenburg in der Fassung der
Bekanntmachung vom 10. Oktober 2001 (GVBL 1 S. 154) zuletzt gedndert durch Gesetz vom 22.03.2004
(GVBI | S. 59) § 14 in Verbindung mit § 81 Abs. 1 Nr. 1, 2, 3 und 4 der Brandenburgischen Bauordnung
vom 16. Juli 2003 (GVBL 1 S. 210), geandert durch Gesetz vom 9. Oktober 2003 (GVBI. 1 S. 273) hat die
Stadtverordnetenversammlung der Stadt Senftenberg am 19.10.2005 folgende Satzung beschlossen:

§1
Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt im gesamten Stadtgebiet; ausgenommen sind Gewerbegebiete.

(2) Die Vorschriften dieser Satzung gelten nicht, soweit Bebauungsplane abweichende Festsetzungen
treffen.

§2

Begriffsbestimmung

(1) Diese Satzung betrifft die Errichtung, Anbringung, Aufstellung, Anderung und den Betrieb von
Werbeanlagen und regelt insoweit besondere Anforderungen.

(2) Werbeanlagen im Sinne der Satzung sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der gewerblichen und
beruflichen Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom
offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind.

Hierzu zahlen vor allem Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbung, Schaukasten,
Aufsteller, Automaten und die fur Zettel- und Bogenanschldge oder Lichtwerbung bestimmten
Sé&ulen, Tafeln und Flachen einschlieBlich GroBflachenwerbung.

(3) Ausgenommen sind Einrichtungen, die nach ihrem erkennbaren Zweck nur vorlbergehend fir
héchstens zwei Monate innerhalb bebauter Ortsteile angebracht oder aufgestellt werden.

§3
Werbeanlagen und GroBflachenwerbung

(1) Innerhalb der Stadt, einschlieBlich ihrer Ortsteile, sind fiir die Zettel- und Bogenanschlage und
Dauerwerbung an von der Stadt bestimmten Werbeanlagen, Lichtenmastenwerbung (als dauerhafte
Werbeform — nicht gleichbedeutend mit Plakatierung) sowie Werbeanlagen an der Statte der
Leistung zulassig, nicht aber:

in Vorgarten

an Baumen sowie innerhalb von Baumgruppen, Béschungen, Bricken

an Obergeschossen, Dachern, Balkonen, Erkern, Fensterladen

an Leitungsmasten und Schornsteinen

an Einfriedungen, Toren, Tiren mit Ausnahme von Hinweisschildern (Beschriftungen, Zeichen
bis zu einer GréBe von 0,20 m?) fiir Beruf und Gewerbe,

an AuBentreppen
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(2) Werbeanlagen haben sich nach Umfang, MaBstab, Anbringungsort, Material und Farbe dem
Gebaude unterzuordnen, an dem sie angebracht werden. Werbeanlagen dirfen charakteristische
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Bauteile und Gestaltungselemente der Fassade nicht verandern, verdecken oder (iberschneiden.

(3) GroBflachenwerbetafeln und Werbeanlagen an Gebauden dirfen nicht mehr als 10 v.H. der
Fassadenfront einnehmen. Bei Anbringung mehrerer Werbeanlagen sind diese so aufeinander
abzustimmen, dass sie sich harmonisch in die Umgebung einfligen.

(4) Schrift- und Farbbild einer Werbeanlage darf nicht einem Verkehrszeichen und Verkehrseinrichtung
gleichen. Werbung in Verbindung mit Verkehrszeichen und Verkehrseinrichtungen ist unzulassig.

(5) Zusatzliche Werbeanlagen fur Hersteller oder Zulieferer, insbesondere von Brauereien bei
Gaststatten mussen zur Hauptwerbeanlage im rdumlichen und gestalterischen Zusammenhang
stehen.

(6) RegelmaBiges oder dauerhaftes flachiges Bemalen sowie Verkleben ( mehr als 25 % der Flache) von
Fenstern ist unzulassig.
Produktwerbung oder Werbung flir Leistungen in den Schaufenstern muss sich der
Schaufensterflache eindeutig unterordnen.

(7) Unzulassig ist das Bekleben von Fassaden, Stiitzen, Mauern und sonstigen, nicht fir Werbung und
Information vorgesehenen Flachen mit z. B. Plakaten und Anschlagen.

(8) Werbeanlagen, mit Ausnahme von Auslegern gemaB § 3 Abs. 9 sind flach auf der AuBenwand des
Gebaudes anzubringen. Sie dirfen nicht tiefer als 0,20 m und nicht héher als 0,80 m sein. Allgemein
sind zulassig:

auf die Wand gemalte Schriftziige oder gesetzte Einzelbuchstaben,
hinterleuchtete Schriftzlige aus Einzelbuchstaben vor der Wand (Schattenschrift),
angeleuchtete Schriftziige,

auf Schildern angebrachte Schrift,

nach vorn leuchtende Einzelbuchstaben und Leuchtkasten
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(9) Ausleger sind rechtwinklig zur Fassade anzubringen. Sie dlrfen eine Gesamtausladung von 1,00 m,
eine Ansichtsflache von 0,50 m2 und eine Starke von 0,20 m nicht Gberschreiten.

(10) Das technische Zubehér fir Leuchtwerbung, insbesondere die Kabelflhrung ist nicht sichtbar

anzubringen. Ist dies nachweislich nicht méglich, muss es einen dem Untergrund entsprechenden
Farbanstrich erhalten.

§4

Schutz bestimmter Bereiche
(1) Altstadtbereich
Der Altstadtbereich wird begrenzt durch die StraBen: RingstraBe, Westpromenade, Steindamm,
RitterstraBe, BrauhausstrafBe bis zur Einmindung KreuzstraBe. Dieser Bereich ist, in dem der Satzung als
Anlage 1 beigefigten Plan M 1:1000, dargestellt.
(2) Bereich Stadtpark
Der Stadtparkbereich wird begrenzt westlich und sldlich durch den Steindamm, nérdlich durch die
BadstraBe und éstlich durch die Mingauwiesen, bzw. zwischen BadstraBe und Elsterdeich (Bogenbricke).
Dieser Bereich ist, in dem der Satzung als Anlage 2 beigefigten Plan M 1:1000, dargestellt.
(3) Gartenstadt Marga

Der Bereich der Gartenstadt Marga wird begrenzt durch die SchulstraBe bis zu den 6&stlichen
Grundstlcksgrenzen der NordstraBe zum Industriegebiet Marga, der ParkstraBe, der Briesker StraBe
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zwischen Park- und RingstraBe und dem sidlichen Teil der RingstraBe beginnend und endend jeweils an
der Briesker StraBe. Dieser Bereich ist in dem der Satzung als Anlage 3 beigefigten Plan M 1:1000
dargestellt.

§5

Unzuléassigkeit von Werbeanlagen

(1) Im Geltungsbereich der Satzung sind folgende Werbeanlagen unzulassig:

a.

d.

Werbeanlagen oberhalb der Fensterlinie des 1. Obergeschosses; ausgenommen sind
Werbeanlagen im  Bristungsbereich des 1. Obergeschosses bei entsprechender
Fassadengestaltung, wenn sich die zugehérigen Geschéaftsrdume im Obergeschoss befinden und
im Bereich des Erdgeschosses keine Flachen zur Verfligung stehen.

Werbeanlagen mit wechselndem und/oder bewegtem Licht. Dazu gehéren auch Blink-, Wechsel-
und Reflexbeleuchtung sowie bewegliche (laufende) Werbeflachen.

Werbeanlagen dirfen die Hoéhe der benachbarten Gebdude nicht UOberragen bzw. eine
Gesamthdhe von 5 m nicht Gberschreiten.

Anlagen mit Stromzufiihrungen als Freileitung

(2) In den Schutzbereichen nach § 4 sind zusétzlich unzulassig:

a.

b.

GroBflachenwerbetafeln und Werbeanlagen mit einer GroBe lber 2 m2 Ansichtsflache.
Fahnen (sowie sie nicht 6ffentlichen Zwecken dienen), Wimpelreihen und farbige Lichtgirlanden
frei aufgestellte Warenautomaten und Schaukasten (soweit sie nicht 6ffentlichen Zwecken dienen)

Das Anbringen von Warenautomaten an Baudenkmalern.

§6

Besondere Anforderungen an Werbeanlagen in Gebieten nach § 4

(1) Zum Schutz des historischen Strassen- und Ortsbildes werden an Werbeanlagen in den in § 4
bezeichneten Bereichen folgende Anforderungen gestellt:

a.

aufdringliche Wirkung, insbesondere durch (bermaBige GréBe, Signalfarben, Verwendung von
mehr als 2 Farben, ist untersagt. Farblich gestaltete Firmenlogos kénnen auf Antrag zugelassen
werden.

Werbeanlagen, die auf der Hausfront angebracht werden, missen in einem ausgewogenen
Verhaltnis zur Fassade des Gebaudes und ihrer Gliederung stehen; die Schrifthdhe hat sich dem
Charakter und der Proportion des Gebaudes anzupassen; die Buchstabenhdhe darf in der Regel
40 cm nicht Uberschreiten

Schaukasten und Warenautomaten miissen so angebracht werden, dass die statische Funktion
des Bauwerkes nicht beeintrachtigt wird und das optische Erscheinungsbild nur bedingt
beeintrachtigt wird sowie auch optisch klar erkennbar bleibt; an Eckgebauden soll ein Abstand von
mindestens 1 m von der Ecke eingehalten werden; fiir die Anbringung an Gebaudepfeilern ist
beiderseits ein gleich groBer Streifen der Pfeilerbreite freizuhalten; Gebaudepfeiler unter 0,5 m
Breite sind freizuhalten; die Farbe muss sich dem Farbton der Fassade anpassen

Pro Gewerbeeinheit darf nur je ein Ausleger und eine weitere Werbeform nach § 3 dieser Satzung
zur Ausfiihrung kommen.



§7

Abweichungen

Bei baugenehmigungspflichtigen Werbeanlagen entscheidet die untere Bauaufsichtsbehdrde im
Einvernehmen mit der Stadt Uber Abweichungen von den Bestimmungen der §§ 3, 5, 6 und 7 dieser
Satzung. Bei nach § 55 Abs. 8 BbgBO genehmigungsfreien Vorhaben, ist fiir die Entscheidung Uber
Abweichungen die Stadt als Sonderordnungsbehérde gemaB § 63 Abs. 2 BbgBO zustandig. Die
Abweichung ist nach § 61 Abs. 1 und 3 BbgBO schriftlich zu beantragen.

§8
Ordnungswidrigkeit

Wer vorsatzlich oder fahrlassig
a. eine nach §§ 3 oder 5 geregelten Werbeanlage errichtet, anbringt, aufstellt, &ndert oder betreibt
b. denin § 6 festgelegten besonderen Anforderungen an Werbeanlagen zuwiderhandelt
c. entgegen § 7 Anschlage, die auf einen Werbezweck gerichtet sind, auBerhalb der dafir
bestimmten Plakattafeln oder -sdulen anbringt

kann mit einer GeldbuBe gemaB § 79 Abs. 3 Nr. 1 und Abs. 5 BbgBO bis zu 10.000 € belangt werden. Der
Ruickbau der Anlagen kann zusatzlich verlangt werden.

§9

Inkrafttreten
(1) Diese Satzung tritt am Tag nach ihrer Bekanntmachung in Kraft.

(2 Gleichzeitig tritt die Satzung Uber besondere Anforderungen an Werbeanlagen vom 24.04.2003
auBer Kraft.

Senftenberg, den 15.02.2006

GraBhoff (Siegel)
Burgermeister



